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1 Доменная система имен

В сети Интернет идентификация возможна следующими способами:

1) посредством ip-адреса - уникальный адрес компьютера в сети, присвоенный ему автоматически во время входа в сеть. Сеть Интернет построена по такому принципу, что каждый компьютер, вне зависимости от того, как он к ней подключен, имеет свой уникальный адрес, именуемый ip-адресом. С его помощью возможно обращение к компьютеру с целью передачи или принятия от него информации. ip-адреса – это совокупность четырех трехразрядных чисел, отделяемых между собой точками. Этот способ адресации неудобен, поэтому введена доменная система имен;
2) посредством доменного имени – это идентификатор области пространства иерархических имен сети Интернет, обслуживаемое набором серверов доменных имен, служащий для индивидуализации ресурса в сети. Идентификатор – это буквенно-цифровое сочетание.
То есть домен - область пространства иерархических имен сети Интернет, которое обслуживается набором серверов доменных имен (DNS) и централизовано администрируется. Домен идентифицируется именем домена (доменным именем).
Пример: если сайт www.site.ru расположен на сервере, ip-адрес которого 111.222.333.444, то

· ip-адрес 111.222.333.444 идентифицирует сервер, т.е. совокупность технических средств для приема и передачи информации в сети, выделяя его из множества других серверов сети Интернет;

· доменное имя www.site.ru индивидуализирует определенный ресурс, т.е. конкретную информацию на данном сервере.

Доменные имена (домены) условно можно разделить на «организационные» и «географические». Зарегестрированы следующие «организационные» зоны: 

· com - commercial (коммерческие) 

· edu - educational (образовательные) 

· gov - goverment (правительственные) 

· mil - military (военные) 

· net - network (организации, обеспечивающие работу сети) 

· org - organization (некоммерческие организации). 

Каждая страна (государство) имеет свой географический домен из двух букв: 

· ae - United Arab Emirates (Объединенные Арабские Эмираты) 

· au - Australia (Австралия) 

· be - Belgium (Бельгия) 

· br - Brazil (Бразилия) 

· by - Belarus (Белоруссия) 

· ca - Canada (Канада) 

· ch - Switzerland (Швейцария) 

· cz - Czech Republic (Чехия) 

· de - Germany (Германия) 

· dk - Denmark 

· do - Dominican Republic (Доминиканская республика) 

· ee - Estonia (Эстония)

· es - Spain (Испания) 

· fi - Finland (Финляндия) 

· fr - France (Франция) 

· hu - Hungary (Венгрия) 

· il - Israel (Израиль) 

· in - India (Индия) 

· jp - Japan (Япония) 

· kg - Kyrgyzstan (Кыргызстан) 

· kr - South Korea (Южная Корея) 

· kz - Kazakhstan (Казахстан) 

· lt - Lithuania (Литва) 

· lv - Latvia (Латвия) 

· mx - Mexico (Мексика) 

· nl - Netherlands (Нидерланды) 

· no - Norway (Норвегия) 

· nz - New Zealand (Новая Зеландия) 

· pl - Poland (Польша) 

· ro - Romania (Румыния) 

· ru - Russia (Россия) 

· si - Slovenia (Словения) 

· sk - Slovak Republic (Словакия) 

· su - Soviet Union (Советский Союз - поддерживается, но не распределяется) 

· ua - Ukraine (Украина) 

· uk - United Kingdom (Соединенное Королевство Великобритания / Англия) 

· za - South Africa (Южная Африка) и др.
В зонах государств опять же имеются "организационные" и "географические" зоны. "Организационные" в большинстве своем повторяют структуру "организационных" зон верхнего уровня, разве что вместо "com" используется "co". "Географические" выделяются городам, областям и т.п. территориальным образованиям. Непосредственно в тех и других размещаются домены организаций или домены персональных пользователей. 

Доменные адреса сети содержат некоторую последовательность имен, разделенных точками. Причем уточнение, какому именно компьютеру принадлежит адрес, производится справа налево. В имени может быть любое число доменов, но более пяти встречается редко.
Регистрация домена - организационные и технические мероприятия, необходимые для обеспечения функционирования соответствующих серверов доменных имен (DNS) в рамках международной системы Интернет.
В Интернет преобразованием имен в адреса занимается служба Доменных Имен (Domain Name Service сокращенно DNS). Она предназначена для того, чтобы компьютеры, работающие в Интернет, могли по доменному имени узнать IP-адрес нужной им машины, а также некоторую другую информацию; а по IP-номеру могли узнать доменное имя машины. 

Служба Доменных Имен была разработана для именования машин в глобальной сети. Служба Доменных Имен содержит базы данных о соответствии имен машин их ip-адреса, также следит, чтобы одно и то же имя не было случайно присвоено двум компьютерам. Основной особенностью глобальной сети является распределенное администрирование, когда один администратор физически не может уследить за выделением имен. Поэтому Служба Доменных Имен функционирует на принципе делегирования полномочий. Каждая машина либо знает ответ на вопрос, либо знает, кого спросить. При правильном функционировании система замкнута, т.е. если запрошенная информация имеется у кого-либо, то она будет найдена и сообщена клиенту, либо, если вопрос не имеет ответа, клиент получит сообщение о невозможности получения ответа на вопрос. 

Администрирование домена - совокупность мероприятий по организационно-технической поддержке функционирования домена, оплате услуг сторонних организаций по обеспечению функционирования домена, определению порядка использования домена.
2 Первичный  рынок доменных имен
Иерархия доменов Интернет растет от корневого (root) домена, не имеющего имени. Далее идет ограниченное количество доменов верхнего уровня, в которых может быть зарегистрировано практически неограниченное количество доменов второго уровня и т.д. 

К доменам верхнего уровня относятся домены .com (предназначенный для коммерческих организация), .edu (образовательные учреждения), .net (сетевые провайдеры, узловые компьютеры), .org (организации, не попадающие ни в одну из прочих категорий), администрированием которых до весны этого года занимается InterNIC, .gov (изначально предназначался для любых государственных учреждений, позднее было принято решение о регистрации в нем только федеральных правительственных учреждений США, регистрируются US Federal Government civilian agency), .mil (военные учреждения США, регистрируются US military agency), .int (международные организации). Весной 1997 года The International Ad Hoc Committee предложил зарегистрировать еще 7 доменов верхнего уровня – .firm (бизнес), .web (WWW-деятельность), .rec (развлечения), .arts (культура и развлечения) .info (информационные сервисы) .store (электронные магазины) .nom (персональные). Кроме того, к доменам верхнего уровня относятся национальные домены с двухбуквенными именами (например, .ru, .de), администрированием которых занимаются национальные институты (в России это – Российский НИИ Развития Общественных Сетей (РосНИИРОС), для координации работ по администрированию зоны .ru создана Координационная Группа, которая утверждает регламент и тарифы на услуги по регистрации доменов второго уровня и осуществляет общий надзор за соблюдением регламента). 

Наибольший интерес представляют собой домены второго уровня, вопросы обладания которыми становятся все более острыми по мере развития Интернет.

В РФ определен ряд доменов второго уровня – общего (generic) и открытого (public) пользования. К доменам общего пользования относятся все так называемые географические (GEOGRAPHICAL) домены, делегирование которых осуществляется в соответствии со списком субъектов РФ (например, komi.ru), а также домены .ac, .com, .edu, .net, .org, .int и .pp. Решение о присвоении каким-либо другим доменам статуса «общего пользования» принимается Координационной группой. Плата за регистрацию доменов, имеющих статус «общего пользования», не взимается. К доменам открытого использования (PUBLIC) относятся географические домены, имена которых образованы на основании географических названий (но не вошедшие в список GEOGRAPHICAL – например, kuzbass.ru), а также домены, названия которых состоят из общеупотребительных слов. Решение о присвоении доменам статуса «открытого использования» принимается Координационной группой. Администратор домена открытого использования самостоятельно определяет величину и порядок оплаты работ по регистрации доменов, в администрируемой им зоне. 

Национальными домена верхнего уровня в РБ являются домен .BY и домен .БЕЛ. 
Первичный рынок доменов – это регистрация новых доменов у регистраторов или реселлеров по номинальной цене. У этих доменов (теоретически) нет прошлого, они чистые, у них нет ни преимуществ, ни недостатков в плане истории.
Согласно «Инструкции о порядке регистрации доменных имен в пространстве иерархических имен национального сегмента сети интернет» регистрация доменов .BY и .БЕЛ может осуществляться юридическими лицами, аккредитованными техническим администратором национальной доменной зоны. В настоящее время аккредитованными регистраторами являются 6 компаний, их адреса можно найти на сайте http://cctld.by/.

При регистрации доменного имени выдается сертификат. Сертификат о регистрации доменного имени – это юридический документ, подтверждающий ваше право владения доменным именем. Сертификат на домен BY содержит сведения о владельце и администраторе домена, а также дату и срок его регистрации.

В соответствии с международным стандартом ISO3166-1 домен .BY является двухбуквенным доменом верхнего уровня Республики Беларусь. 5 мая 1994 года зарегистрирована национальная доменная зона Беларуси .BY. Статистика регистрации на домен .BY приведена сайте http://cctld.by/.
История домена .БЕЛ

	1 октября 2015 г.
	Старт открытой регистрации доменов .БЕЛ для всех желающих

	1 сентября 2015 г.
	Обновлен официальный сайт национальных доменных зон .BY и .БЕЛ. Основные изменения: 

· расширенная статистика регистраций доменов;

· единый WHOIS-сервис доменных зон .BY и .БЕЛ

	2 июня 2015 г. 
	Начало проведения благотворительных аукционов премиум-доменов .БЕЛ

	1 марта 2015 г. 
	Старт приоритетной регистрации доменов .БЕЛ

	12 февраля 2015 г.
	Домен .БЕЛ делегирован Оперативно-аналитическому центру при Президенте (администратор доменной зоны) и УП «Надежные программы» (технический администратор доменной зоны)

	26 августа 2014 г.
	Организация ICANN одобрила заявку Беларуси на делегирование домена первого уровня с поддержкой алфавитов национальных языков

	27 марта 2014 г.
	Создание домена .БЕЛ одобрено на заседании Совета независимого регулятора в сфере информационно-коммуникационных технологий


Статистика регистрации на домен .БЕЛ приведена сайте http://cctld.by/.

В 1994-1995 гг. никто не мешал каждому желающему зарегистрировать любое доменное имя, лишь бы был уплачен регистрационный взнос. Однако уже к 1997 году, когда большинство компаний поняли, что без своего представительства в Интернете им не обойтись, доменных имен стало не хватать.

Торговля доменными именами получает все более и более широкое распространение. Первые крупные перепродажи доменных имен начались в 1997 г. Некоторым владельцам громких имен, зарегистрировавших их случайно или преднамеренно, довелось их продать за десятки и даже сотни тысяч долларов США. С тех пор начался хищнический захват потенциально прибыльных имен. Предприимчивые дельцы регистрировали имена, соответствующие названиям известных предприятий и фамилиям людей в расчете на то, что те когда-нибудь создадут свои сайты и не пожалеют денег на выкуп собственного имени. 
3 Вторичный рынок доменных имен
Вторичный рынок – это покупка использованных доменов с историей. История может быть как позитивной (траст, большая ссылочная масса, возраст домена и т. п.), так и негативной (фильтры поисковых систем, нахождение в спам-листах и т. п.). И зачастую сложно определить прошлое домена до его регистрации; многие негативные моменты всплывают лишь в процессе продвижения сайта. 

В последнее время многие домены, которые на момент регистрации оказываются свободными и кажутся новыми, уже имеют свое прошлое, от них отказался прошлый владелец. Поэтому желательно даже новые домены проверять на историю. Проверять занятость домена можно на сайте основного регистратора или координатора зоны. 
Как только появилась возможность использование интернета для бизнеса, так появился вторичный рынок доменов. 
Использование «вторичного» рынка доменов:

· создание проектов;
· продажа домена (красивое имя приводит пользователей);
· продажа обращений пользователей к «известному» доменному имени;
· сдача в аренду домена, сайта и пр.;
· размещение рекламы (напрямую от рекламодателя или через агрегатора (begun, google, yahoo, Microsoft));
· использование похожих доменов (ошибки при наборе, созвучных);

· squatting – захват чужого или ничейного домена.
В пространстве Интернета имеются сотни сайтов, специализирующихся на продаже и покупке доменов (службы BestDomains, DomainReSeller, Parked.Com, Domain Sale, etc.), формирующие вторичный рынок в обороте доменных имен.
Основные причины покупки доменов на вторичном рынке: 

· желание купить красивое имя, так как все остальные уже заняты в нормальных зонах, а регистрировать слово с какими-то добавлениями не хочется; 

· желание купить уже раскрученный домен, вместо того, чтобы продвигать новый и тратить на это продвижение много денег и времени; есть вероятность того, что у старого домена есть хорошая ссылочная масса; 

· желание выкупить у конкурентов или у киберсквоттеров (профессиональных перехватчиков доменов) нужный домен или домены. 

Оценка привлекательности доменов:
· короткое имя;

· хорошо звучащее имя (может стать брендом);

· легко написать со слуха буквами, имеющими аналог на русском языке;
· не является известным товарным знаком;

· в прошлом было именем сайта (посещаемость, «старое» имя, хороший рейтинг в поисковых системах);
· анализ по поисковым системам.
Среди факторов, влияющих на цену домена, на первое место можно поставить наличие в нем ключевых слов и их коммерческую ценность. Самые дорогие тематики – бизнес, азартные игры, медикаменты и здоровье, секс, покупки, гостиницы, юридические услуги и т. д. Наиболее ценны домены, содержащие лишь одно ключевое слово, но они очень дороги (в популярных зонах) и в свободной продаже встречаются редко.
Все основные ключевые слова, коммерческие и некоммерческие, давно уже заняты во всех основных зонах (com, net, org, info, ru и т. п.). Также заняты многие двухсловные домены и короткие домены, состоящие из 4 и менее символов, независимо от их читаемости. Домены из этих категорий представляют собой наибольший интерес среди покупателей на вторичном доменном рынке. Чем более дорогое ключевое слово, чем короче домен – тем, естественно, выше его цена. Цены могут доходить до миллионов долларов. Хотя миллионные сделки редки, но суммой в 50-100 тысяч долларов за домен, состоящий из двух-трех ключевых слов, уже никого не удивишь. С топ-100 продаж 2015 года можно ознакомиться на страницах профессионального журнала DNJournal по адресу: http://www.dnjournal.com/ytd-sales-charts.htm. Самый дорогой домен за 2015 год был продан за 8,888,888 $. Самый дорогой домен за 2,5 месяца 2016 года был продан за 929,000 $.
Пожалуй, самым известным доменов на вторичном рынке доменов является sex.com. Он несколько раз перепродавался, и сумма последней сделки составила 13 миллионов долларов. У домена скандальная история, однако, на нем никогда не было размещено серьезного сайта. Быть может, сейчас ситуация изменится. 

Подавляющее большинство топовых доменов на вторичном рынке расположено в зоне com. Она престижна, многие люди в мире автоматически подставляют com, когда не помнят точно имя, многие браузеры делают то же самое. Впрочем, никаких других преимуществ в плане продвижения она не имеет. На российском рынке доменов самая популярная зона – ru, на белорусском рынке доменов самая популярная зона – by, однако развитие вторичного рынка этих доменов сильно тормозится сложной бюрократической схемой их передачи от продавца к покупателю (требуется отправление нотариально заверенных документов). 

Факторы, влияющие на цену домена:
1) зона домена. com, net, org, ru (в рунете) имеют наивысшие цены. В других зонах даже самый топовый ключевик не будет стоить больших денег. Исключение – «тематические» зоны типа tv (телевидение), fm (fm-радио) и т. п., где некоторые домены могут иметь существенную стоимость. Домены третьего уровня ценятся меньше, чем второго;
2) длина домена. Нет прямой зависимости между длиной имени и ценой, однако короткие имена в популярных зонах, особенно короче 3-4 символов, ценятся независимо от наличия в них ключевых слов. Большое количество букв в наименовании домена усложняет его запоминание, при этом вероятность ошибиться при наборе подобного имени возрастает. Однако в «экзотических» зонах до сих пор есть очень много свободных коротких доменов и, при желании, можно найти даже односимвольные;
3) присутствие в домене посторонних символов (цифры, дефисы). Числа значительно уменьшает цену домена. Исключение – 7 (семь дней в неделе), 24 (24 часа, круглосуточно) и т. п. Домены с дефисами стоят значительно ниже тех, которые не содержат дефисы, однако зачастую они бывают более читаемыми;
4) занятость. Если домен занят в основных зонах, то ценность свободных одноименных доменов в других зонах будет возрастать, даже если сами по себе они не представляют особой ценности. Речь идет о популярных зонах;
5) возраст домена. Чем он больше, тем выше цена – хотя непосредственного влияния возраста домена на поисковую выдачу нет; тут больше играет роль длительность нахождения сайта в индексе.
6) поисковые показатели. В рунете это ТИЦ и Google PR, на мировом рынке – Google PR и Alexa Rank. ТИЦ является показателем ссылочной массы, второй косвенно показывает уровень трафика данного сайта. (Тематический индекс цитирования (ТИЦ) – технология поисковой машины, заключающаяся в определении авторитетности интернет-ресурсов с учётом качественной характеристики – ссылок на них с других сайтов). Очень ценятся домены с PR 5 и выше, меньшие значения легко накрутить, а вот добиться значения 5 и выше очень сложно, и зачастую бывает проще купить уже готовый домен. На Alexa Rank не стоит обращать внимание при покупке доменов, рассчитанных на российский рынок – для него этот показатель не является объективным. И ТИЦ, и PR перед покупкой нужно проверять на «клей». У склеенного домена отображаются показатели от другого домена, и он сам ими не обладает. Это одна из самых распространенных ошибок среди новичков;
7) так называемые домен-хаки – случаи, когда домен и его зона при совмещении дают какое-то слово или словосочетание. Примеры – zadolba.li или del.icio.us. Одно время были популярны домены типа deneg.net, где домен net выступал в роли слова «нет»;
8) наличие или отсутствие фильтров поисковых систем. Самый сложный параметр для оценки, если речь идет о не делегированном домене. При относительно высокой цене домена стоит потратить время и изучить его прошлое (историю домена). Если на домене были размещены сателлиты (сателлиты – сайты, созданные не для посетителей, а исключительно для продвижения других сайтов (с помощью размещения на них ссылок с ключевыми словами для прокачки ссылочного, ТИЦ и PR основного сайта). Это сайты-спутники, сопровождающие основной ресурс в интернет-пространстве. Используются сателлиты обычно массово. Для продвижения сайта (или нескольких сайтов) по высокочастотному запросу могут создаваться сети из сотен сателлитов. Для того, чтобы поднять вес каждого сателлита и, соответственно всей сетки, их обычно перелинковывают между собой по различным схемам. Наиболее хитрые схемы якобы помогают избежать санкций со стороны поисковых систем. Продвижение сателлитами относится к черным методам SEO. Фактически, это обычное искусственное наращивание ссылочной массы. При наиболее грубом использовании (например, половина страниц сателлита ссылается на основной сайт) сателлиты определяются поисковыми системами сразу. В таких случаях сателлит попадает под фильтр), дорвеи (дорвей (от англ. doorway – входная дверь, портал) или входная страница – вид поискового спама, веб-страница, специально оптимизированная под один или несколько поисковых запросов с целью её попадания на высокие места в результатах поиска по этим запросам и дальнейшего перенаправления посетителей на другой сайт или страницу) и т. п., брать его под серьезный сайт не рекомендуется, иначе можно потратить много времени на вывод его из-под предполагаемых фильтров, а их и у гугла, и у яндекса существует множество.

Приобрести домены можно:
1 На аукционах или торговых площадках, независимых или зависимых (godaddy.com) от регистраторов. Самая крупная и известная площадка – sedo.com. Там можно продавать домены практически в любых зонах, как по фиксированной цене, так и на аукционах. Главное преимущество сервиса – его огромная посещаемость и, как следствие, большая вероятность быстрой продажи домена. Из недостатков можно выделить нежелательность продажи русских доменов и большую комиссию. 

2 На сервисах по перехвату и продаже освобождающихся доменов. Самый известный – SnapNames. На нем можно оставить заявку на приобретение доменов, у которых скоро закончится срок регистрации. Если владелец не продлит его, то он будет перехвачен сервисом и выставлен на открытую продажу на аукционе. Второй по значимости сервис перехвата – pool.com. Российские регистраторы (например, nic.ru) также устраивают аукционы освобождающихся или собственных доменов.

3 На форумах. Главное преимущество – если постоянно отслеживать предложения, то можно купить хороший домен за небольшие деньги. Главный недостаток – никаких гарантий, кроме честности продавца и покупателя. Самый крупный международный домейнерский форум – namepros.com. Русскоязычные – domenforum.net, dndialog.com, а также фактически любой форум, посвященный раскрутке и созданию сайтов.

4 На сайтах частных лиц и небольших компаний, продающих домены из собственной коллекции. Зачастую цены у них бывают доступные, но главная проблема – доверие к продавцу.

5 Отслеживать списки освобождающихся доменов самостоятельно. Трудоемкий способ, несмотря на то, что списки лежат в свободном доступе на многих сайтах. Есть много методов автоматизации поиска и фильтрации доменов, однако поймать таким образом можно лишь самые «слабые» домены (ТИЦ до 20, PR до 3); все более или менее значительное перехватывается автоматически профессионалами. 

При уступке (возмездной или безвозмездной) доменных имен, а также при их регистрации через провайдеров необходимо оформлять договорные отношения по разграничению прав и обязанностей между старым и новым пользователем домена или между провайдером, осуществляющим техническую поддержку домена, и пользователем. 


